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Seminarbeschreibung 

Digitalisierung und technische Konvergenz sowie damit einhergehende Facetten wie die 
Plattformisierung und deren Logiken (u. a. Datafizierung, Algorithmisierung) führen dazu, 
dass tradierte kommunikationswissenschaftliche Theorien, Ansätze und Modelle überdacht 
und neu justiert werden müssen. Das gilt insbesondere für Vorstellungen und Konzepte von 
Öffentlichkeit und Mediensystem. 

Im Seminar setzen wir uns mit Ansätzen und Modellen auseinander, die die technologi-
schen, ökonomischen und gesellschaftlichen Mechanismen dieser Transformation der Medi-
en behandeln. Wir beleuchten überdies das Handeln ökonomischer Akteure wie der Inter-
netplattformkonzerne, deren Mechanismen und deren Auswirkungen auf unsere Gesellschaft. 

 

 

Ablauf 
 

  04.04.2022 
(1) 

Einführung und Vorbesprechung 
▪ Gegenstände und Ziele des Seminars; Arbeits- und Literaturhinweise, 
Vergabe von Impulsreferaten 
▪ Normative Anforderungen an die digitale Öffentlichkeit (Christoph Neu-
berger) 
 

 Neuberger, 2022, 18-25. 
 

11.04.2022 
(2) 

Digitaler Strukturwandel der Öffentlichkeit 
▪ Überlegungen und Thesen zum digitalen Strukturwandel (Jürgen Haber-
mas) 
 

 Habermas, 2021, 470-500. 
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25.04.2022 
(3) 

Plattformöffentlichkeit und Plattformlogiken 
▪ Modell einer plattformisierten Longtail-Öffentlichkeit (Mark Eisenegger) 
▪ Pluralisierung der Öffentlichkeitsarenen und Thesen zum Zusammenspiel 
sozialer und technischer Strukturierungsleistungen (Jan-Felix Schrape) 
 

 Eisenegger, 2021, 17–40 
 Schrape, J.-F., 2021a, 5-24 (oder: Schrape, J.-F., 2021b, 147-

199 (Kap. 5) 
 

02.05.2022 
(4) 

Fragmentierung von Öffentlichkeit 
▪ These des Zerfalls einer geteilten Öffentlichkeit durch Entstehung von 
Filterblasen (Eli Pariser) und Echokammern (Cass Sunstein) 
 

 Stark/Magin/Jürgens, 2021, 303-321 
 Rau/Stier, 2019, 399–417 

 

09.05.2022 
(5) 

Einfluss und Macht der Plattformkonzerne 
▪ Marktmacht, Konkurrenz- und Innovationsstrategien der Internetkonzerne 
▪ Ausformung ihrer infrastrukturellen, regelsetzenden und datenbezogenen 
Macht 
 

 Dolata, 2018, 101-130 
 Dolata, 2019, 179–206 

 

16.05.2022 
(6) 

Datenkapitalismus & Infrastrukturwandel der Öffentlichkeit 
▪ These des Überwachungskapitalismus (Shoshana Zuboff) 
▪ Plattformökonomischer Infrastrukturwandel illustriert am Fall Facebook & 
Cambridge Analytica 
 

 Maschewski, F./Nosthoff, A.-V., 2021, 320–341 
 Zuboff, 2016 

 

23.05.2022 
(7) 

Mediensystemmodelle 
▪ „Comparing Media Systems. Three Models of Media & Politics“ (Daniel 
Hallin & Paolo Mancini): Diskussion der Modelle und Dimensionen 
▪ Treiber und Grenzen der Homogenisierung 
 

 Hallin/Mancini, 2014, 21-45, 66-75 
 Hallin/Mancini, 2014, 251-262, 273-287 

 

30.05.2022 
(8) 

Transformation der Mediensysteme: Vom Triumph des libera-
len Modells (Hallin/Mancini) zur Dominanz des polarisierten 
Modells (Efrat Nechushtai) 
▪ Auswirkung von Internet & Digitalisierung auf die Entwicklung der Medi-
ensysteme; ▪ Erweiterung und Anpassung der Dimensionen 
▪ These: Triumph of a polarized model (Efrat Nechushtai) 
 

 Nechushtai, 2018, 183–201 
 Hallin/Mancini, 2017, 155–171 
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13.06.2022 
(9) 

Auswirkungen der Digitalisierung und Vernetzung auf Ge-
schäftsmodelle, Praxis und Leistungen des Journalismus 
▪ Krisen des Journalismus und strukturelle Transformation (Rasmus Nielsen) 
▪ Anpassung des Journalismus an die Finanzierungsbedingungen im Inter-
net und These einer inhaltlichen Degeneration des Journalismus (Frank 
Lobigs) 
 

 Nielsen, 2016, 77-97 
 Lobigs, 2018, 295-334 

 

20.06.2022 
(10) 

‚The hybrid media system‘ (Andrew Chadwick): Verhältnis 
zwischen Medien und Politik 2.0 
▪ Beziehungsverhältnisse zwischen politischen Akteuren, Medienakteuren 
und Öffentlichkeit(en) 
 

 Chadwick, 2017, 19-27, 50-69, 253-284 
 

27.06.2022 
(11) 

Desinformation und Vertrauen 
▪ Einbezug von Desinformation und Fake News in Mediensystemkonzepte 
und -analysen 
▪ Bedeutung von Vertrauen 
 

 Hardy, 2021, 59-70 
 Waisbord, 2018, 1866-1878 

 

04.07.2022 
(12) 

Phänomene und Effekte der digitalen Öffentlichkeit 
▪ Folgen für die Demokratie 
▪ Verrohung öffentlicher Diskurse (Hate Speech) 
▪ Ungleichheiten in der Nutzung/Digitale Spaltung 
▪ Algorithmische Manipulation der öffentlichen Meinung 
 

 Nielsen/Fletcher, 2020, 139-162 
 

11.07.2022 
(13) 

Abschlussdiskussion 
Zusammenführung der Erkenntnisse; Seminarevaluation; Besprechung von 
Hausarbeitsthemen 
 

 
Arbeitsformen und Leistungsanforderungen: 

 regelmäßige Anwesenheit; aktive Mitarbeit; gründliche und kontinuierliche Lektüre der 
Seminartexte, Aufgaben 

 Übernahme eines Impulsreferats durch alle Seminarteilnehmenden 

 Prüfungsleistung: Hausarbeit in einem der beiden gewählten Seminare; Bearbeitungs-
dauer beträgt sechs Wochen; Umfang beträgt 20.000–25.000 Zeichen ohne Leerzei-
chen und wissenschaftlichen Apparat (Deckblatt, Literatur- und Inhaltverzeichnis, An-
hang) 
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