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Blockveranstaltung, max. 20 Teilnehmer/innen

Freitag, 06.05.2022, 09.15-11.45, Nikolaistrafie 27-29, 1.06
Freitag, 13.05.2022, 09.15-11.45, Nikolaistrafie 27-29, 1.06
Freitag, 03.06.2022, 09.15-11.45, Nikolaistrafie 27-29, 1.06
Freitag, 10.06.2022, 09.15-11.45, Nikolaistrafie 27-29, 1.06
Freitag, 17.06.2022, 09.15-11.45, Nikolaistraie 27-29, 1.06
Freitag, 01.07.2022, 09.15-11.45, Nikolaistraie 27-29, 1.01
Freitag, 15.07.2022, 09.15-11.45, Nikolaistraie 27-29, 1.06
Einreichung der Projektarbeiten: 31.08.2022, Priifer: Nebe/Zerfal3.

Thematik

Konzeptionelle Uberlegungen sind die Basis einer konsistenten und erfolgreichen
Unternehmenskommunikation. Die Studierenden erhalten einen Uberblick iiber die
klassische Konzeptionslehre, wenden diese eigenstindig in verschiedenen Fallstudien
an, prasentieren die Entwiirfe und reflektieren die Ergebnisse kritisch. Die
Veranstaltung soll dazu beféhigen, zentrale Kenntnisse und Kompetenzen fiir die Praxis
der Unternehmenskommunikation zu erwerben sowie Fahigkeiten im Bereich der
Konzeption und der Kampagnensteuerung zu schulen.

Methodik

Im Seminar werden zunichst die Grundlagen der Konzeptionstechnik vermittelt und
anhand verschiedener Fallbeispiele reflektiert. In einem zweiten Schritt wird in
Gruppen die Erarbeitung eines Konzepts auf der Grundlage eines umfangreichen
Briefings geiibt. Die Konzepte werden im Seminar im Rahmen einer fiktiven Pitch-
Situation présentiert und zur Diskussion gestellt. Das konstruktive Feedback aller
Studierenden soll zur Qualitdt des im Nachgang einzureichenden Konzepts beitragen.

Einordnung und Leistungsnachweis

Im Modul ,,Kommunikationsmanagement - Anwendungsfelder” ist ein Seminar zu
besuchen; es werden mehrere Parallelseminare mit unterschiedlichen Themen zur
Auswahl angeboten. Die Priifungsleistung ist eine Projektarbeit; die Modulnote
entspricht der Note fiir diese Priifungsleistung.
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Leistungsnachweis: Priifungsleistung ist eine Projektarbeit, die als Gruppenarbeit von
jeweils zwei bis vier Studierenden zu erbringen ist. Durch Projektarbeiten wird die
Féhigkeit zur Entwicklung, Umsetzung und Prasentation von Konzepten nachgewiesen.
Projektarbeiten bestehen aus a) einem Deckblatt mit Inhaltsverzeichnis und
Selbstiandigkeitserkldrung sowie der Kennzeichnung des jeweiligen Beitrags der
einzelnen Bearbeiter/innen, der deutlich erkennbar sein muss, b) dem Chartsatz der
Entwurfsprisentation einschlieSlich Dokumentation der Diskussion/Reflektion dazu im
Seminar; c) dem final ausgearbeiteten Konzept als Chartsatz.

Die Arbeiten sind bis zum 31.08.2022 im Original mit unterzeichneten
Selbstiandigkeitserklarungen (einseitig gedruckt; gelocht; keine Hefter, Ringbindung
etc.) im Sekretariat Zerfa3 einzureichen und parallel per E-Mail als PDF und PPTX an
Frau Nebe zu senden. Eine durchgehende Teilnahme an allen Seminarterminen wird
vorausgesetzt, da die Studienordnung fiir den Erwerb von Leistungspunkten in diesem
Modul 45h Prisenzzeit vorsieht. Bei Erkrankungen bzw. Krankschreibungen ist die
Dozentin per E-Mail zu informieren.

Zeitplan und Themen

06.05.2022 Organisatorisches, Uberblick und Einfiihrung in
das Seminarthema
13.05.2022 Grundlagen der strategischen Planung und

IKommunikationskonzeption

IDiskussion verschiedener Fallbeispiele
03.06.2022 Grundlagen der strategischen Planung und
IKommunikationskonzeption

IDiskussion verschiedener Fallbeispiele

10.06.2022 Briefing Cases

17.06.2022 IRe-Briefing

15.07.2022 Prisentation Kommunikationskonzepte

22.07.2022 IPriasentation Kommunikationskonzepte
Reflektion &

IEvaluation des Seminars

Kontakt
Frau Nebe ist unter tina.nebe@gmail.com erreichbar. Riicksprachetermine werden im
Seminar bekannt gegeben.

Literatur

Besson, N. A. (2021). Unternehmenskommunikation und PR konzipieren: Methoden zur
strategischen Planung, Steuerung und Evaluation (1.Aufl.), Miinchen: UVK
Verlag.

— in der Uni-Bibliothek als Online Ressource erhiltlich; wird zudem in der ersten
Sitzung als Kopiervorlage bereitgestellt.

Leipziger, J. (2009). Konzepte entwickeln (3. Aufl.), Frankfurt am Main: F.A.Z.-Institut.
— in der Uni-Bibliothek erhéltlich; wird zudem in der ersten Sitzung als
Kopiervorlage bereitgestellt.

Nothhaft, H., & Bentele, G. (2020). Konzeption von Kommunikationsprogrammen in
der Unternehmens-kommunikation. In A. Zerfal3, M. Piwinger & U. Rottger (Hrsg.),
Handbuch Unternehmenskommunikation (3. Aufl.). Wiesbaden: Springer Gabler.

Rottger, U. (2020). Kommunikationskampagnen planen und steuern:
Thematisierungsstrategien in der Offentlichkeit. In A. ZerfaB, M. Piwinger & U.
Rottger (Hrsg.), Handbuch Unternehmenskommunikation (3. Aufl.)). Wiesbaden:
Springer Gabler.

— Die Beitrédge sind verfiigbar unter:
https://link.springer.com/referencework/10.1007/978-3-658-03894-6


mailto:tina.nebe@gmail.com

	Kontakt
	Literatur

