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Thematik

Die internationalen Kapitalmérkte stehen regelméBig im Mittelpunkt des 6ffentlichen
Interesses, vor allem wenn die Kurse spektakuldre Ausschlige nach oben oder unten
verzeichnen. Zahlreiche Parteien engagieren sich am Kapitalmarkt, um Projekte zu
realisieren, Renditen zu erzielen, und eine reibungslose Entwicklung der Volkswirtschaft
zu sichern. Im Mittelpunkt stehen dabei immer wieder Informationen: Geriichte treiben
Kurse, Informationsvorspriinge machen reich, die Nutzung von Insiderinformationen
werden strafrechtlich verfolgt. Die Offenlegung von Unternehmensdaten fiihrt periodisch
auch zu medialer Aufregung. Entsprechend setzen sich zahlreiche Interessengruppen fiir
die Transparenz der Kapitalmirkte ein — von Journalisten, iiber NGOs bis zu Analysten
und Anlage-Profis. Ein komplexes Regulierungsgeflecht soll dem Abbau von
Informationsasymmetrien dienen.

Methodik

Das Seminar beschreibt die Funktion der Finanzkommunikation und Investor Relations
fiir Unternehmen sowie weitere Anspruchsgruppen des Kapitalmarkts. Es erarbeitet ein
grundlegendes Verstdndnis des Kapitalmarkts, seiner Akteure und ihrer Perspektiven, wie
auch der Instrumente und Prozesse der Finanzkommunikation. Kommunikationspflichten
der Investor Relations werden vorgestellt und kritisch hinterfragt. Durch Gastreferate und
Fallstudien werden praktische Herausforderungen der Finanzkommunikation und
Investor Relations illustriert und vertiefend analysiert.

Einordnung und Leistungsnachweis/Priifungsvorleistung

Im Modul ,,Handlungsfelder Kapitalmarkt und Wettbewerb™ (06-005-547) sind das
Seminar ,Branding und Marketingkommunikation“ (Siegel) und das Seminar
,Finanzkommunikation und Investor Relations* (Hoffmann) zu besuchen. Die Einteilung
der Gruppen und die Verteilung der Aufgaben erfolgt im Seminar ,,Finanzkommunikation
und Investor Relations* in Absprache mit dem Dozierenden.
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Leistungsnachweis: Priifungsleistung in diesem Modul ist ein Portfolio, das aus vier
Teilen besteht: (1) wissenschaftliche Ausarbeitung im Seminar ,Branding und
Marketingkommunikation als Einzelleistung (Gewichtung: 50%), (2) Prasentation im
Seminar ,,Branding und Marketingkommunikation (Gewichtung: 0%) (3)
wissenschaftliche Ausarbeitung im Seminar ,Finanzkommunikation und Investor
Relations* als Gruppenleistung (Gewichtung: 50%), (4) Prdsentation im Seminar
»Finanzkommunikation und Investor Relations* (Gewichtung: 0%). Die Gesamtnote fiir
das Portfolio und damit fiir das Modul berechnet sich aus den Noten fiir die Teilleistungen
des Portfolios in der genannten Gewichtung.

Im Seminar ,,Finanzkommunikation und Investor Relations* befassen sich die
wissenschaftlichen  Ausarbeitungen mit  aktuellen  Herausforderungen  der
Finanzkommunikation. Themenideen werden in der ersten Héilfte des Seminars
gemeinsam entwickelt und durch die Teilnehmenden prisentiert. Die Ausarbeitung
erfolgt in Gruppen (ca. 5 Personen). Die Ausarbeitung umfasst ca. 20 Seiten inkl.
Abbildungen (zzgl. Titelblatt, Selbstidndigkeitserkldrung und Literaturverzeichnis);
Seitenrand rechts 2 c¢m; FlieBtext: Times New Roman 12, eineinhalbzeilige Absétze;
Literaturverzeichnis kann abweichen, Zitationsstil APA7).

Die wissenschaftliche Ausarbeitung ist bis zum 31.08.2024 im Original mit
unterzeichneter Selbststandigkeitserkldarung (einseitig gedruckt; gelocht; keine Hefter,
Ringbindung etc.) im Sekretariat bei Frau Bohland einzureichen und parallel per E-Mail
in einem PDF-Dokument an den Dozenten (Professor Hoffmann) zu schicken.

Eine regelméfige Teilnahme wird vorausgesetzt, da die Studienordnung fiir den Erwerb
von Leistungspunkten in diesem Modul 30 Stunden Prisenzzeit vorsicht. Bei
Erkrankungen bzw. Krankschreibungen sind die Dozierenden per E-Mail zu informieren.

Zeitplan und Themen

02.04. Aktien, Anleihen und der Kapitalmarkt

09.04. ,,Crashkurs Bilanzen* — Gastvortrag Prof. Dr. Henning Ziilch (HHL Leipzig
Graduate School of Management) .

16.04. Die Zielgruppen der Finanzkommunikation

23.04. IR in Deutschland* — Gastvortrag Kay Bommer (Deutscher Investor Relations
Verband)

30.04. Die Instrumente der Finanzkommunikation

07.05. Die Spielregeln der Finanzkommunikation

14.05. Digitale Finanzkommunikation

21.05. Nichtfinanzielle Inhalte und Nachhaltigkeit

28.05. ,,Die Rolle der Finanzkommunikation® — Gastvortrag Alexander Styles
04.06. Passive und aktivistische Investoren

11.06. Thema tbd — Gastvortrag Phoebe Kebbel (FGS Global)

18.06. Strategisches Investor Relations Management

25.06. Prisentationen & Reflexion

Kontakt

christian.hoffmann@uni-leipzig.de

Literatur

Vorlesungsmaterialien sowie ergdnzende/vertiefende Zeitschriftenbeitrdge werden elektronisch zur
Verfiigung gestellt bzw. empfohlen.
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