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Thematik

Die internationalen Kapitalmarkte stehen regelméRig im Mittelpunkt des 6ffentlichen
Interesses, vor allem wenn die Kurse spektakuldre Ausschlage nach oben oder unten
verzeichnen. Zahlreiche Parteien engagieren sich am Kapitalmarkt, um Projekte zu
realisieren, Renditen zu erzielen, und eine reibungslose Entwicklung der VVolkswirtschaft
zu sichern. Im Mittelpunkt stehen dabei immer wieder Informationen: Gerlchte treiben
Kurse, Informationsvorspriinge machen reich, die Nutzung von Insiderinformationen
werden strafrechtlich verfolgt. Die Offenlegung von Unternehmensdaten fuihrt periodisch
auch zu medialer Aufregung. Entsprechend setzen sich zahlreiche Interessengruppen fir
die Transparenz der Kapitalmérkte ein — von Journalisten, tiber NGOs bis zu Analysten
und Anlage-Profis. Ein komplexes Regulierungsgeflecht soll dem Abbau von
Informationsasymmetrien dienen.

Methodik

Das Seminar beschreibt die Funktion der Finanzkommunikation und Investor Relations
flr Unternehmen sowie weitere Anspruchsgruppen des Kapitalmarkts. Es erarbeitet ein
grundlegendes Verstandnis des Kapitalmarkts, seiner Akteure und ihrer Perspektiven, wie
auch der Instrumente und Prozesse der Finanzkommunikation. Kommunikationspflichten
der Investor Relations werden vorgestellt und kritisch hinterfragt. Durch Gastreferate und
Fallstudien werden praktische Herausforderungen der Finanzkommunikation und
Investor Relations illustriert und vertiefend analysiert.

Einordnung und Leistungsnachweis/Prufungsvorleistung

Préasentation eines selbstgewahlten/abgesprochenen Themas im Seminar (15 Minuten),
Ausarbeitung des Themas in einer Hausarbeit (15 Textseiten) mit verbindlichem
Abgabetermin 08.03.2021 (schriftlich im Sekretariat bei Frau Béhland und als PDF per
E-Mail an den Dozenten). Hausarbeiten kdnnen auch zu zweit (20 Textseiten) oder dritt
(25 Textseiten) geschrieben werden.
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Zeitplan und Themen

26.10. Aktien, Anleihen und der Kapitelmarkt
02.11. Die Zielgruppen der Finanzkommunikation
09.11. Die Instrumente der Finanzkommunikation

16.11. ,,Crashkurs Bilanzen* — Gastvortrag Prof. Dr. Henning Ziilch (HHL Leipzig
Graduate School of Management)

23.11. IR in Deutschland* — Gastvortrag Kay Bommer (Deutscher Investor Relations
Verband)

30.11. Die Spielregeln der Finanzkommunikation

07.12. ,Finanzkommunikation im Wachstumsunternehmen‘ — Gastvortrag Alexander
Styles (Zalando SE)

14.12. Die Inhalte der Finanzkommunikation
04.01. Transaktionskommunikation

11.01. Passive und aktivistische Investoren
18.01. Strategic Investor Relations Management

25.01. Prasentationen & Reflexion
Kontakt

christian.hoffmann@uni-leipzig.de
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