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Thematik

Die Veranstaltung bietet eine Einfihrung in die Theorie und Praxis des
Kommunikationsmanagements sowie einen Uberblick tiber zeitlos bedeutsame und auch
aktuelle Herausforderungen der Disziplin. Mit der zunehmenden gesellschaftlichen und
O6konomischen Bedeutung strategischer Kommunikation nimmt auch die Vielfalt und
Substanz der Theorien, Modelle und Konzepte des Kommunikationsmanagements zu.
Notwendig ist daher ein Uberblick iiber das Feld sowie ein ordnendes Verstindnis
zentraler Zusammenhénge. Neben der Einfihrung, die eine gemeinsame
Wissensgrundlage schafft, werden gezielt Herausforderungen und bedeutende Aufgaben
des Kommunikationsmanagements beleuchtet und in Ubungen analysiert. Die
Veranstaltung schafft damit auch einen Ausgangspunkt fir die vertiefende
Auseinandersetzung in den folgenden Modulen des Studiengangs.

Methodik
Die Veranstaltung umfasst neben Lehrvortrdgen auch Gruppenarbeiten und
-présentationen. Eine aktive Teilnahme ist daher erforderlich.

Einordnung und Leistungsnachweis/Prufungsvorleistung
Klausur (90 Minuten) am 22.02.2021 um 09:15-10:45 Uhr im HS1

Zeitplan und Themen

26.10. VL1 Unternehmen, Strategien und Management

02.11. VL2 Herausforderung des Kommunikationsmanagement

09.11. VL3 PR-Theorien — Teil 1: Kommunikationswissenschaftliche Ansatze
16.11. VL4 PR-Theorien — Teil 2: Exzellenz & Co.
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23.11. VL5 PR-Theorien — Teil 3: Betriebswirtschaftliche Ansatze
30.11. VL6 Journalismus und PR
07.12. VL7 Legitimitat, Ethik und Nachhaltigkeit

14.12. VL8 Gastvortrag Ingrid Haas, Managing Director of Group Communications
and Marketing, Deutsche Borse AG

04.01. VL9 Issues Management und Krisenkommunikation

11.01. VL10 Sozialkapital, Vertrauen und Storytelling

18.01. VL11 Gastvortrag Rainer Ohler, Anwalt, zuv. EVP Communications Airbus SE
25.01. VL12 Neue Medien, neues Management

Kontakt

christian.hoffmann@uni-leipzig.de
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