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Kommentar

Das Seminar befasst sich mit den Formen grenziberschreitender privater wie ffentlicher
Kommunikation. Im Fokus stehen vor allem der internationale Austausch von und Zugang zu
Medien und die damit verbundenen Produktions-, Nutzungs- und Aneignungsprozesse. Pro-
zesse, die sich in den letzten Jahrzehnten durch Informations- und Kommunikationstechnolo-
gien so sehr intensiviert haben, dass die Internationalisierung bzw. Globalisierung der Me-
dien haufig als gegeben angesehen wird.

Im Seminar wollen wir uns anhand von theoretischen Anséatzen und empirischen Zugéngen
ansehen, wie international Medien tatscchlich genutzt werden und wie global verwendbar
Medienangebote sind. So agieren deutsche Medienunternehmen international und umge-
kehrt nehmen global bzw. transnational operierende Medienunternehmen wie die Walt
Disney Company mit ihren Medienangeboten Einfluss auf nationale Medienmérkte. Ob und
inwieweit sie ihre Medien erfolgreich auf nationalen Mérkten vermarkten kénnen, héngt
jedoch zugleich von kulturellen und nationalen Faktoren ab. Weiterhin interessiert der Ein-
fluss supra- und international agierender Regulierungsinstanzen und —organisationen. Die
Teilnehmenden sollen anhand von Fallbeispielen die Vielschichtig- und Widersprichlichkeit
medialer Globalisierungsprozesse aufzeigen.

Ablauf
12.10.2021 Lernziele und Organisatorisches
(1)
Teil I: Grundlagen
19.10.2021 Definitionen, Paradigmen und Dimensionen von Globa-
(2) lisierung

* Modernization Approach
= Critical Political Economy Approach
= Cultural Globalization Approach

— Tomlinson, 2002, 140-163
— Kaptan, 2020, 344-370




26.10.2021 Okonomie
(3) = Internationalisierungsstrategien
» Globale Medienindustrie
— Sjurts/Strube, 2010, 12-21.
— Chalaby, 2019, 373-384
02.11.2021 Politik
(4) = Rolle des Nationalstaates
» Einfluss supranationaler Akteure
= Weltinformations- und Kommunikationsordnung
— Hepp, 2014, 7091.
— Flew/Waisboard, 2015, 620-636
09.11.2021 Kultur
(5) » Medienstréme und Nutzungsmuster
= Aneignung (Deutung, Wahrnehmung, Werte, kulturelle Stile)
= Faktor der kulturellen Nahe (cultural discount)
— Wessler/Briggemann, 2012, 159-177.
— Hepp, 2014, Kap. 5 (152191}, 195208
16.11.2021 Technik/Internet
(6) = Rolle des Internets und digitaler Plattformen
— Castells, 2017 (2003), 53-63, 427-438.
— Hafez, 2005, 135-157
— Schroeder, 2018, 323-339
Teil ll: Case Studies
23.11.2021 Methode
(7) = Fallstudien in der KoWi
= Erheben und Auswerten mit MaxQDA
= Literatur/Quellen + Beratung Arbeitsgruppen
— Rimscha/Sommer, 2016, 369-384.
— MaxQDA-Manual
30.11.2021 Case Studies I: Globale Bedeutung digitaler Plattfformen
(8)

AG | Spotify
— Jin, 2020
— Barnett/Rosen, 2020, 299-324
— Flew/losifidis, 2020, 7-25




07.12.2021
(9)

Case Studies IlI: Nachrichteninfrastruktur

= Einfluss von inter-/transnationalen Nachrichtenkandlen und staatli-
chen Auslandsmedien (CNN, Al Jazeera, staaliche Auslandsmedien
Chinas, Radio Free Europe, BBC, Deutsche Welle)

= Rolle der Nachrichtenagenturen (AP, Reuters)

AG Il Reuters

AG Il China Global Television Network

AG IV EBU, Euronews und die Méglichkeit einer europadi-
schen Medienplatiform

— Cook, 2020.
— Rampal, 2020, 149-178.

14.12.2021
(10)

Case Studies lll: Globale Journalismuskultur?

— Rothenberger, 2016, 585-599.
— Pavlik, 2020, 211-238.
— Hanitzsch et al., 2011, 273-293.

04.01.2022
(11)

Case Studies IV: Unterhaltungskultur als Kernbereich
der medialen Globalisierung

» Produktion & Nutzung von Film- und Fernsehprogrammimporten
und Formaten

AG V Unterhaltungskultur am Beispiel von Show Formaten wie z.B.
"Wer wird Millionéir?

— Torre, 2019, 19-28; Ehrlich/Rimscha, 2019, 77-86
— Waisbord, 2004, 359-383; Esser, 2010, 502-514
— Lobato, 2018, 241-256.

11.01.2022
(12)

Case Studies V: Globale Medienokonomie
AG VI Netflix

— Flew, 2011, 84-100; Wasko, 2019, 68-84
— Lee, 2019, Tang, 2019; Napoli, 2019, 85-99

18.01.2022
(13)

Case Study VI: Globale Medienpolitik

— losifidis, 2016, 16-31
— Berghofer, 2017; losifides, 2014
— Flew, T., losifidis, P., & Steemers, J., 2016




25.01. + Weitere Falle + Abschlussdiskussion
01.02.2022 Zusammenfihrung der Erkenntnisse; Seminarevaluation; Bespre-
(14 + 15) chung der Hausarbeit

Arbeitsformen und Leistungsanforderungen

e Seminardiskussion auf der Grundlage der Pflichtlektire, eigenstandige Recherche und
Auswertung theoretischer und empirischer Forschungsliteratur

e Eigenstandige Fallanalyse in Gruppenarbeit und Prasentation

e Hausarbeit (20.000-25.000 Zeichen ohne Leerzeichen u. wissenschaftl. Apparat)
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